3.3.2. La concurrence monopolistique *

La concurrencemonopolistiqueoffre I'avantaged'expliquersimultanémentes trois faits majeurs
des échangescontemporains.Elle explique l'apparition d'un commerceintrabranchepar le jeu
simultanéet complémentairades trois déterminants que sont les rendementgl’échelle, 'effet pro
compétitifdeséchangestla diversificationdesvariétésdisponiblegpourle consommateur.

Une présentation générale

Définition de la concurrence monopolistique

La concurrencanonopdistique est un régime de concurrencehybride, entrele monopoleet la
concurrenceureetparfaite.La différenciationutilisée parles modelesde commercenternationalest
horizontale. Chaque entreprised'une industrie propose un produit différent de ceux de ses
concurrentgtaille, forme, couleurs,caractéristiquesinais de qualité et de prix comparablesll y a
concurrencenonopolistiqudorsquelestrois conditionssuivantesontréunies
* Il y a libre entrée et libre sortie des firmes dans l'industie. La concurrenceaboutit donc

inexorablementlansle longtermeal'égalisationdela recettemoyennestdu coltmoyen(équilibre

aprofit nul).

» Chaquedirme disposede sapropreclientéle(demandeésiduelle) L'importancede cetteclientéle
dépendiu nombredeconcurrentsur le marchéetdu degrédedifférenciationdeleursproduits?

» Chaqueentrepriseconsidéerdesprix desesconcurrentcommedonnés Elle ignoredoncliimpact
de son propre prix sur celui des autresfirmes ; ce qui revient a dire qu’elle n'a pas de
comportemenstratégiqueenraisondu grandnombrede concurrentprésentsurle marché.

» Contrairement la concurrencepure et parfaite,la concurrencenonopolistiquerestecompatible
avecl'existencadefirmesexhibantdescoltsmoyensdécroissants en effet, aucundirme ne peut
capterl'intégralité de la clientéle de sesconcurrentesen raisonde la différenciation des biens
régnansurle marché.

L’apparition des échanges internationaux

Imaginonsun mondecomposéde deux pays. Chaaie pays disposede la mémeindustrie, avec
plusieurdirmesidentiques chaqudirme fabriqueunevariétédifférentedu mémebienavecla méme
techniquede production, exhibant des rendementscroissantsd'échelle.De plus, la technique de
productionemployéeestla mémedansles deuxpayset les dotationsen ressourcesiécessairea la
production(travail, capital, terre)sontaussiidentiqueset immobiles au plan international.Enfin, les
ménageslesdeuxpaysontlesmémesgodts.lls consommenkesmémegjuantitésde chaquevariétéa
leurdisposition.

Un telmondene présenteaucunavantagecomparatif,puisqu'iln'existeaucunedifférencedansles
coltsmoyengde production Selonlesmodeledraditionnelsdeséchangesl'échange internationalest
inutile, puisqu'iln'apporteraitucungain de bien-étreaux deuxpays.Pourtant,on peut montrerque,

! La présentatiorest généraleet ne renvoie pas a I'une ou l'autre desdeux approchesa la Chamberlainou a la
Hotelling. Bien qu'ellestraitent différemmentles golts des consommateursles deux approchesdonnentdansles
différentsmodélesieséchangegjesrésultatsproches.

2 par exemple,sur le marchédesassembleursle PC sansmarque,de nombreusegetites firmes proposentdes
produitsquasimentdentiques.Cette faible différenciationexpliquequechacunene sert qu'uneclientéle restreinte,qui
passdacilementlaconcurrencei elle trouveun fournisseumeilleur marché.Sur le marchédesPC de marque, plus
différencié,le nombredefirmesestplus restreint.La clientéledechacuneestplus importanteet plus fidéle a la marque,
carelle accordeplus d'importancea la qualitédu produitet auxservicegjuiy sontassociéset moinsauseulprix.
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mémeen |'absenced'avantagesomparatifsun échangenternational profitable aux deuxrégions,est
concevable.

Le nombrede firmes présenteslanschaquerégon garantitun prix de vente juste égalau co(t
moyende productiod. Commeleurs coltsmoyenssontdécroissantda productionde chacunepeut
augmenteetle prix deventediminuersi la taille du marchéaugmentgle nombredesménagesgroit).
Or justenent, I'échanganternationalpermetl'accesa un marchébeaucouplus vaste.Les entreprise
sujettesadesrendementsl’échellesontdoncincitéesa exporterpour gagnerdespartsde marchéet
accroitreleursrecettes.

L’échange internationalfavorise égalementles ménagesl.e commerceleur permetd’obtenir de
nouvellesvariétés auparavaninaccessiblegt de bénéficierde prix plus faibles, puisquele commerce
internationalintensifie la concurrenceet pousseles firmes a produireplus, plus efficacemen et a
réduireleur margebénéficiairé. Il y a donc bien améliorationdu bien-étre par I'apparition d'un
échangeuremenintrabranche chaquepaysexporteetimportedesvariétésdifférentesdu mémebien,
sousla contrainted'équilibredela balanceconmerciale.

Un modéle simple de concurrence monopolistique®

On présentaineformalisationsimplifiée du modélede concurrencanonopolistiqueappliquéeau
commercenternational.On s’intéressea un marchésur lequel n entreprisesappartenant la méme
industrieseconcurrencengénproduisantnevariétédifférentedu mémebien.

Les hypotheses

La fonction de colt
Chaqueentreprisé composanitindustriedisposedela mémefonctiondecodtsuivante :

37 CT(g)=cg+F,c>0F >0

g, estlaquantitéproduitepari, c le coltmarginal,F le coltfixe supportéoar I'entreprise En raison
du codtfixe F, I'entreprisedisposede rendementgroissantsd'échelle En effet, son colt moyenest
toujoursdécroissartt

CT(a) F
CM(q,) = Y =Cc+—
(q) qi ql
CM'=—i2<O
G;

Chaqueentreprisadisposadoncd'unetechnologieexhibantdeséconomiegl'échelleinternes Comme
lesn entreprisesomposanitindustriepossedenia mémefonctionde coltet le mémecomportement
(lesfirmessontsymétriques,I’étudedu modelepeutétrefaite a partird'uneentrepriseeprésentative.

3 S'ily atrop defirmes, elles font desperteset certainesd’entreelles sortentdu marché A l'inverse, s'il n'y a pas
assezefirmesprésentesllesréalisentes surprofitsqui enattirentdenouvellessurle marché.

4 La différenciationdesbiens peut aussiagir comme un pondérateurdes économiesd'échelle: & mesurequeles
échanges’intensifient, les consommateurs;onfrontésa un nombrecroissantdevariété différentesdesmémesbiens,
vont vraisemblablementes juger de plus en plus substituables.Ce changementdans les comportementsde
consommation intensifie la concurrenceentre producteurset accélérela baissedesprix. Au final, les prix vont se
rapprocher davantagele ceuxpratiquésen concurrenceure et parfaite.Dans ce cas, les gains tirés du libre-échange
augmentent.

® La présentationesttiréedel’exposédeP. Krugmanet M. Obstfeld Economieinternationale De Boeck,chapitre 6
et Appendiceauchapitres, p. 824-25.
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La demande résiduelle

Chaqu€firme produitunevariétédifférentedu bien produit par l'industrie. On supposequ'une
firme vendd'autanfplusquela demandédotale pour le produitde l'industrie estgrandeet quele prix
fixé parsesconcurrentgstélevé. Parailleurs,chaqudirme vendd'autantimoinsquesonprix esthaut
et quele nombred'entrepriseslansl'industrie estéleve.Une expressiorparticulierede la demande
vérifiant cesdeuxconditionsestdonnéeparl'écriture :

@8 a(p)= S%—B-(pi - p)é B=0

S estle total desventesdel'industrie,n le nombredefirmesdanslindustrie,p, le prix de la variéte
produitepari etp le prix moyendesvariétésconcurrented3 mesurde degréde différenciationde la
variétéproduiteparlafirmei aveclesvariétésproduitegarles firmes concurrentesPlus la valeur de
B estélevéeplusl'élasticité-prix croiséadela demandalesconsommateurgourla variétéi estforte.

La résolution du modele

PourpouvoircomprendrdesconséquencesirI'échangenternationaldu modelede concurrence
monopolistiqueil nousfautd'aborddétermineret étudiersesvaleursd'équilibre.Quellequanité vend
chaqueentrepriseet a quel prix ? Quelle influence exercentla taille du marché et le nombre
d'entreprises sur cet équilibre? Graceaux écrituresdes fonctionsde colt et de demande,nous
pouvongonneruneexpressiomu profit d'uneentrepriseeprésentative

1(p,) = recettetotale- co(it total= p,.q(p,)—ca(p)—F
m(p)=p J%T—B-(Ioi - p)E—C.é%— B(p - D)E' F
T[i( pi) = ( B - C)'%_ B( P~ p)g_ F

La maximisation du profit

Chaqueentreprisecherche a maximiser son profit. La condition du premier ordre de la
maximisationdu profit estquela dérivéepremieredu profit parrapportap, s’annule :

'=-20.p.+B.p+cP +%:0

Le prix moyendu marchén’est pasun paramétranaisunevariablepuisqu’il estle résultatde la
fixation du prix desconcurrentsCependantgettedifficulté peutétrefacilementlevée :puisquetoutes
les entreprise®nt le mémecomportementle prix pratiquépar chaquefirme n’est pasdifférent du
prix moyendu marché.Par conséquenbn peutposerp=p. Cette simplification rend maintenant
superflul'utilisation del'indice i. L'expressionde la dérivéedu profit de la firme i peutdonc se
réécrire :

n=-2B.p+B.p+cP+ %:O

(3.9) 1 1
n=-Bp+cf+==00 p=_—+
Bprefr— P=an*e
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La solution de longue période

L’expressiondu prix quenous avonsobtenueest celle qui garantitle profit maximal pour un
nombren quelconquealefirmes. Or, ce qui nousintéresseastl’équilibre de longuepériode,c’est-a-
direle nombren” defirmespourlequella profitabilité estnulle.On saitquecettesituationestréalisée
lorsquele codtmoyenestégalalarecettemoyenne Donc :

codtmoyen=recette moyenne

@) nF 1 .. nF_1- .- /[S
S B.n S Bn B.F

Cette expressionindique qu'une augmentationdans la dimensiondu marchéS entraineune
augmentatiomlu nombred'entreprises, maispasen proportion.Cettedernierepropriétés'explique
parla présencalesrendementgroissantsd'échelleinternesaux firmes. Notons qu'unedimension
plusgrandedu marchéentraineuneplus grandevariétédisponibledu produitpuisquen augmente.

Prix, quantités et recette a I'équilibre
Le prix d'équilibredelongle périodefacturéparlafirme représentativest:

Uneaugmentatiomelataille du marchéerabaisseres prix. Ce qui signifie dansce casqueles
consommateurénéficientala fois de plusdechoix (puisquele nombrede variétésaugmenteket de
prix plusfaibles.Finalement|a productionrdelonguepériodedechaqudirme est :

g°= ie: B.FS
n

L'échellede productionde chaquefirme augmenteavec la taille du marché On peutd‘ailleurs
noterquelesrecettedotalesd'uneentreprises'éléveenlonguepériodea:

e e e e_|:| F _
RT(p" ") =p°.q _DD ’B-_S+ C@JB.F.S) =F+c.BFS

En I'absencede surprofit, I'objectif d’une firme estgénéralementa croissancale son chiffre
d’affaire. De ce point de vue, tout élargissementiu marchélui estbénéfiquepuisqu’il amélioreses
recettes

L’introduction du commerce international

Les gains issus de I'échange

L'échangeinternationalaccroitla dimensiondu marché.Dansle cadrede la mémeindustrie,un
marchémondialintégréestbien plus vastequ'un marchénational,quelqu'il soit. Il permeta chaque
pays de se spécialiserdansun nombrerestreintde variétésdu méme produit, pour profiter des
avantagesleséconomiegl'échelle, etd'obtenirpar I'importation les autresvariétésdu mémeproduit.
Comparativemena unesituationd'autarcie Jes consommateursle chaquepays bénéficientde prix
plus faibleset de plus de variétésdisponiblesdu fait d'une productiona plus grandeéchelle.Les
coltsmoyensdesproducteursliminuentetleursrecettesaugmentent.
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Un exemple chiffré

Le commercenternationalpeutcréerun marchéplus étenduGracea un exemplechiffre, nous
pouvondllustrer leseffetsdececommercesurlesprix, I'échellede productionet la variétédesbiens

disponibles.
Imaginonsque des voitures soient produitespar une industrie en situation de concurrence
monopolistigueLa demandejui s'adressa chaqueroducteuestdelaforme:

qi(pi) = S%_ 301W)'(pi - D)E

Chaqueentreprisadisposed'unefonctiondecodttelle quesoncoltmarginalestde 5000 € et ses
coutsfixes,de 750millions €:

CT(q;) = 5000g; + 75000000

Supposonsmaintenantqu'il existe trois pays, l'ltalie la Franceet I'Allemagne. L'ltalie vend
annuellemen®00 000 voitures; la Francel 200 000 et I'Allemagne 1 600 000. On compareles
situationsd'autarcieetde marchéintégréal'aide du tableauci-dessous.

La comparaison des équilibres de longue période

Allemagne France Italie Marché intégré
Taille du marché 1 600 000 1225 000 900 000 3725 000
Nombre de firmes 8 7 6 12,2
production par firme 200 000 175 000 150 000 305 164
prix 8 750 9 286 10 000 7 458
CA 1 750 000 000 | 1 625 000 000| 1500 000 000 | 2275 819 452
Gain de CA 30% 40% 52%
Gain de production 53% 74% 103%
Baisse des prix -15% -20% -25%

Les effets bénéfiques des échanges

Il estclair quel'intégrationdesmarchégésultantdu libre-échangeaméliorela situationdestrois
pays.Le marchéntégréfavorisel'existenced'un plus grandnombrede firmes (plus de variétésdans
leschoix) produisantiuneéchelleplus vasteet vendanta un prix plus basquene le permetchaque
marchénationalisolé.On retrouveici a I'ceuvrelestrois principauxdéerminantsdeséchangeslans
un mondeimparfaitementoncurrentiel.

* Le commercese|justifie par la diversité plus grandede variétésaccessiblegju’il autorise.Les
consommateurprofitentd’un choix plus vaste.Auparavant/es ménagesllemands francaiset
italiens n’avaientaccesqu’a respectivement8, 7 et 6 variétésde véhicules.A présentijls ont le
choixentrel?2 variétésdu mémeproduit.

* Lecommercesejustifie parl'existencedesrendementgroissantgi’échelle.L’instaurationd’un
marchéuniquepour les trois payspermetaux firmes d’amortir leur productionsur une échelle
plusvasteetdebénéficierd’un chiffre d’affaire nettemenplusimportant.Dansnotreexemple,ce
sontlesproducteurdaliensqui tirent le plus grandbénéficed’une politique d’exportationsvers
lesautregpaysavecun chiffre d’affaire qui augmentede 53% et une productionqui double.Ce
résultatest normal : le marchéitalien étantinitialement le plus petit des trois I'ouverture aux
échangegngendreoour les productets italiens un effet positif d’attractivité des marchéplus
intense.

L’effet procompétitif du commerce
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A court terme, le commerce peut égalementengendrerun effet procompétitif favorable aux
consommateursSupposongjue danschaquepays,avant I'ouverture des échanges/)'équilibre de
longuepérioden’ait pasétéatteintet queles entreprisesientpu maintenirdessurprofits. Il y a par
exemples firmesenAllemagne 3 enFranceet 2 enltalie. Danscecas,il estcertainquela formation
d’un marchéintégré ne peut qu'accélérerl’érosion des surprofits en raison de I'apparition de
concurrentsétrangers.

L’effet procompétitif du commerce
Allemagne France Italie Marché intégré
Taille du marché 1600 000| 1225000 900 000 3 725 000
Nombre de firmes 5 3 2 10
production par firme 320000 408 333| 450 000 372 500
prix°® 11 000 15000 20 000 8 001
Baisse des prix -27,3% -46,7%| -60,0%

L’élargissementiu marchéaaccrule nombredefirmesen concurrenceAvec le marchéintégré,la
concurrencestportéea 10 firmes.Mémesi le prix surle marchéntégrén’est pasdescendau hiveau
du prix delonguepériode(7458),La concurrenceaccruebénéficiea 'ensembledes ménagesget en
priorité a ceuxvivantdanslespaysaudépariesmoinsconcurrentiels.

Quelques guestions en suspens

La simplicitt mémedu modele présentgermetde poserplusieursinterrogationsabsentedes
modelesfondés sur I'avantage comparatif. D’abord, on constateque I'origine géographiquedes
échangesesteindéterminé12 firmes se patagentle marché.Mais produisent-elleplutét en France,
enAllemagneou enltalie ? Surtout,on observequ’avant’instaurationdu marchéintégré, il existaita
I'équilibre delonguepériode?1 firmespourlestrois pays.L’échangeen a fait disparaitre9. Qu’elles
aientétérachetéeparles survivantesou disparuesi’a pasbeaucoum’importancel e fait estquele
marchéintéggéaengendrém effetderationalisatiordela productiongui a conduita une concentration
del'industrie’.

® Le prix dépenddunombredefirmesenconcurrencell estdonnéparl’expression(3.9).

 La discussiorsur I'effet procompétitifdu commercemontrequela disparitiond’entreprises n’est pas inéluctable
mais dépendavanttout du degrédeconcurrencadesmarchésSi le nombred’entreprisednitialement présentesur les
marchésationauxestnettementnférieura celui prévalantl'équilibre delonguepériode alors, pour descolts moyens
et un degrédedifférenciationinchamés, I'intégration desmarchés non seulement’élimine pasdefirmes, mais peut
mémefavoriserl’apparitiondenouvelles.

REI §332.dodPage6 sur6 6



	Une présentation générale
	Définition de la concurrence monopolistique
	L’apparition des échanges internationaux

	Un modèle simple de concurrence monopolistique
	Les hypothèses
	La résolution du modèle
	L’introduction du commerce international


